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IDENTIDAD Tt
CORPORATIVA

LINEAMIENTOS DEL DISENO CORPORATIVO

Te damos la bienvenida al Manual de Imagen de la Fundacién
de Atencidn al Migrante (FAMIG), una herramienta clave para
asegurar la correcta aplicacion de nuestra identidad visual en
todos los ambitos de comunicacion y representacion
institucional.

« En cuanto a acuerdos sobre conceptos, informacién y
diseno, el area de comunicaciones sera la encargada de
coordinar y ejecutar las ideas.

« La imagen corporativa es fundamental para FAMIG; por
esta razon, es imprescindible que todos los funcionarios
porten su carné de identificacion y lo utilicen
correctamente.

« En caso de realizar presentaciones en PowerPoint, se
deben utilizar exclusivamente las plantillas oficiales.
Se adjunta la plantilla correspondiente.

« Para el uso adecuado del correo institucional, es
obligatorio emplear la firma digital creada por el area de
comunicaciones. Esta firma no puede modificarse en
teléfono, formato, color u otros elementos.
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IDENTIDAD Tt
CORPORATIVA

LINEAMIENTOS DEL DISENO CORPORATIVO
CARNE DE IDENTIFICACION

El carné corporativo representa la identidad institucional de
FAMIG y es esencial para la correcta identificacion de los
funcionarios, asi como para fortalecer nuestra imagen
profesional.

N

.,

Arquidiécesis de Bogota
Fundacion de Atencion al Migrante - FAMIG Iz Este camet es personal e intransferible

Nombre y Apellido
" Al terminar contrato debe ser devuelto a la
institucién.
Proyecto Arguidiocesano o Cargo
1 Es el tnico documento vélido como identificacién al
DNO® - TTTTITETT interior de la institucién
BH+ . O+ En caso de perdida favor avisar al teléfono:
«’ | 6019054834 /6017942128 o escribir a los correos

abfamig@gmail.com / famig@arquibogota.org.co

Calle 17 # 68 - 75 Granjas de Techo - Bogotd
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IDENTIDAD Tt
CORPORATIVA

LINEAMIENTOS DEL DISENO CORPORATIVO
FIRMA CORPORATIVA

La firma digital es una herramienta oficial de FAMIG y debe
ser utilizada por todos los funcionarios en el correo
institucional, asegurando uniformidad y profesionalismo en
nuestra comunicacion.

NOMBRE COMPLETO
Cargo Corporativo
c‘ FUNDAC'E:LJ:EIO.:TEESE(;;SZ?_OI\?GRANTE (® Nimero telefénico / Celular www.famig.org
“L‘ni‘[’ FAMIG 70} Calle 17 # 68 - 75 0°®°
Granjas de Techo Bogota CAMIG | @famigcolombia

El drea de comunicaciones serd la encargada de disenar y
establecer la firma corporativa, asegurando coherencia visual
y alineacion con la identidad institucional de FAMIG.

El uso de esta firma sera obligatorio para todos los
funcionarios y no podrd modificarse en cuanto a formato,
color, tipografia o disposicion de los elementos.

Arquidiécesis de Bogota
\) FUNDACION DE ATENCION AL MIGRANTE
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IDENTIDAD Tt
CORPORATIVA

CRITERIOS DE PRESENTACION

La correcta aplicacion de los criterios de presentacion en
FAMIG garantiza coherencia y profesionalismo en cada
comunicacién. A continuacion, se explicaran los elementos
clave, como el membrete y las piezas graficas, para asegurar
una identidad visual clara y uniforme.

At tesin de Bogoti
HDACKON DE ATENCION AL MIGRANTE
FAMIG

Titulo (Debe ir en Arial 0 en Times New Roman 12 puntos en negrilla)

Texto de muestra, debe ir en Arial 12 puntos en justificado o en Times New Roman

o 12 oo igiioado Este membrete se utiliza en
cartas formales, informes,
comunicados internos vy
externos, asi como en
certificaciones y constancias.

El titulo debe estar en
Arial, 12 puntos, en
negrilla, y el pie de texto
en Arial, 12 puntos.

= - 00000
Calle 17 #68 - 75 fundacion@famig.org 601 79421287 ifamigeol
Granjas de Techo - Bogota Pagina web .nwwf m g rg
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IDENTIDAD e
CORPORATIVA

CRITERIOS DE PRESENTACION

Los criterios de presentacion de una pieza grafica varian
segln su proposito y el medio en el que se utilice. Sin
embargo, deben cumplirse ciertos aspectos clave que
refuercen la identidad de FAMIG.

A continuacidon, se explicardan los formatos cuadrado vy
vertical, los mas utilizados en la Fundacién para optimizar la
visualizacion y adaptacion en los distintos canales de
comunicacion

1. COLORES, TIPOGRAFIA Y ESTILO

El diseno puede variar segun el gusto de cada persona, la
actividad o el proyecto, pero siempre debe mantener
coherencia con la identidad de FAMIG. Es fundamental
utilizar los colores institucionales y la tipografia oficial para
fortalecer el reconocimiento de la marca y garantizar una
comunicacion clara y efectiva.

Ademas, se deben considerar los siguientes aspectos clave:

« No utilizar mas de dos o tres tipografias diferentes para
evitar la sobrecarga visual y mantener la armonia del
diseno.

« Mantener una composicidn equilibrada que facilite la
comprensidon del mensaje sin distraer al receptor.

« Asegurar que el diseno sea adaptable a diferentes
formatos y plataformas sin perder su esencia.

zZ S
‘,“ae“‘ Arquidi6cesis de Bogotd
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IDENTIDAD Tt
CORPORATIVA

CRITERIOS DE PRESENTACION
2. TAMANO RECOMENDADO

e

VOLUNTARIADO s
PARA DOCENTES = ené ol piacer g Ateyu.tat 0
éTe apasiona ensefiar y compartir <‘; .-: » D 4 ¢§¢ /(€+

Evento de Na

conocimientos?

-~

a sus ninos.

i ra Y
d

a 17 de Diciembre de 2024

Hora: 2:00 a 4:00pm

i esta interesado asistir or escanee el cédigo
QR y diligencie el formularlo Ultlmo plazo 6 Diciembre

iForma parte de nuestro grupo de
docentes en FAMIG!

(Piezas de muestra)

Publicaciéon cuadrada
Facebook, Instagram y WhatsApp:
« Tamano recomendado: 1200 x 1200 pixeles
Relacion de aspecto: 1:1

El formato cuadrado es ideal para Facebook, Instagram y WhatsApp,
ya que se adapta perfectamente a los feeds y vistas previas en
dispositivos mdviles, asegurando una visualizacion clara y equilibrada
sin perder partes importantes de la imagen o video.

Ademas, optimiza la interaccion y facilita el consumo de contenido en
todas estas plataformas.

A Arquidiécesis de Bogota
I"r Y FUNDACION DE ATENCION AL MIGRANTE

W)/  FAMIG
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IDENTIDAD Tt
CORPORATIVA

CRITERIOS DE PRESENTACION

La Fundacién de Atencion al Migrante los l N FORME
invita con alegria a celebrar el esfuerzo y DE GESTI N

los logros de todos ustedes en la:

MARTES 12 11:00 AM
NOVIEMBRE

Fundacion Universitaria Monserrate
Av. Calle 68 # 62-1

RENDICION
DE CUENTAS

@’g www.famig.com

Valido para un acompanante
No se aceptan menores de edad

(Piezas de muestra)

Publicacion vertical Publicacién vertical
Facebook y WhatsApp: Instagram:
« Tamano recomendado: « Tamafo recomendado:
1200 x 1500 pixeles 1080 x 1350 pixeles
« Relacién de aspecto: 4:5 « Relacién de aspecto: 4:5

El formato vertical es ideal para Facebook, Instagram y WhatsApp, ya
que se adapta bien a las publicaciones, especialmente para contenido
visual mas amplio, como paisajes o videos.

Ofrece una visualizacion 6ptima tanto en pantallas grandes, como las
de escritorio, como en dispositivos mdviles al ser compartido en chats
o estados. Ademads, permite mostrar mas detalles sin distorsionar la
imagen.

‘,‘“ﬁ "“ Arquidi6cesis de Bogotd
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IDENTIDAD Tt
CORPORATIVA

CUESTIONES LEGALES: USO DE IMAGEN

Es obligatorio obtener el consentimiento de los participantes
antes de capturar y publicar material audiovisual. Para ello, se
debe utilizar el formato de autorizaciéon correspondiente, ya
sea individual o grupal, asegurando el cumplimiento de las
normativas de privacidad y derechos de imagen.

" FAMIG

Tipo de Vo
Autorizacion para uso de imagen y datos personales grupal Nombre Completa P 4o Nombre del Menor

Fecha

Mosotros. identificados con C.C. L CE. D. . Pasaporte __ uolro ., con
los nemerns relacionados an 12 heja anexa, cenificamos que hemos sido infarmados
sobre |a toma y posterior publicacion de imagenes en las redes sociales y en las
paginas de la Fundacion de Atencian al Migrante {F AMIG).

(Opcional)

De acuerdo can el tratamiento de datos personales, segun la definicion incluida
en la Ley No. 1581 de 2012 y el Decreto 1377 de 2013, a atar los datos personales
del nino, nina o adolescente de quien soy representante lagal, {nombre relacionado
enla hoja anexa).

Mediante esta constancia. declaro que entiendo y acepto que el uso de mi imagen
podra ser realizado por la Fundacion de Atencion al Migrante (FAMIG) en piezas
publicitarias, pubficaciones en redes sociales, material informativ o cualquier ot
elemento producido par la fundacion.

Autorizo esta cesidn de manera Bbee y voluntaria. sin recibir compensacion
EConomica por pane de FAMIG. Dejo constancia de que |as imagenes captadas
podran ser utilizadas en cualquier momento por la fundacion ¥ sus colaboradares
para los fines insitucionales comespondiemes.

Firma de quien autoriza Firma del Area de Comunica)
(I3}
Fecha:
¥o, , identificadoia) con [C.CJC.E N PasaportaiOwo] No.
= ~tertific que he sido informatioa) sobre la captura y posterior 3
P - A publicacion de imagenes en las redes socisles y plalaformas digitales de o0n 7
gl sy Fundacion de Atencen al Migantz (FAMIG) s rzzer

e ;I

e acuerdn con lo establecido en Ja Ley 1681 de 2012 y el Decretn 1377 de 2013,
an mi calidad da tutor o reprasentante: legal. sutorizo & tratamiento de kos datos
personales y e uso de la imagen de __ Garantizo que
esta autorizacion se olorga en el marco del respelo y proteccion de sus derechos
fundamentales, asequrando su bienastar & interes suparior

Mediante |a presente, declara que entiendo y aCeptn que miimagen y mi voz podran
ser utlizadas por FAMIG en piezas publiciarias, pusicaciones en redes socizles
material informativa @ cuslquier eiro contenida producida por ke fundacian
Asimismo, reconozen y cedo, en los téminns permiticos por |a key, los derechos de
aulor, dereches conexos y. en general, todos aquelios derechos de propiedad
intelectual relacionados con el us de mi imagen.

Autorizo esia cesion de maners Mxe y voluntaria, Sin recibir compensacion
econdmica por parte de FAMIG. Dejo consiancia de que las imégenes captadas
podran ser utiizadas en cualquisr momenta por Ia fundaion y sus colaboradares
para Jos fines instaucionales comespondientes.

Firma de quien autoriza Firma del Area de Comunicaciones
Lo

2.

Estos son los formatos requeridos para el uso de la imagen. Se
encontraran disponibles en una carpeta para su uso cuando sea
necesario.

Arquidiécesis de Bogota

FUNDACION DE ATENCION AL MIGRANTE

FAMIG




USO DE LOS LOGOTIPOS

HISTORIA DEL LOGO FAMIG

El logo o logotipo es el simbolo grafico distintivo de una
organizacién, compuesto por elementos que la representan.
En el caso de FAMIG, su diseno incluye cuatro simbolos
principales.

A continuacion, se explicara detalladamente cada uno de
ellos para comprender su significado y su relacidén con los
principios de la fundacion.

\\ // o 2
\ / L
____._-—"' ——
Rayos de Luz Familia Migrante
Simboliza la luz y |a Representa a una poblacidn en
esperanza que guian el constante movilidad en busca
camino del migrante. de una mejor vida digna.
El Mundo La Cruz
La migracion es un fenémeno En su camino, el migrante
universal, presente en todas las enfrenta numerosos desafios
épocas y regiones a lo largo de y obstaculos que marcan su
la historia de la humanidad. recorrido.

zZ S
‘,“ae“‘ Arquidiécesis de Bogoté
um FUNDACION DE ATENCION AL MIGRANTE
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USO DE LOS LOGOTIPOS

LOGOTIPOS OFICIALES

El uso adecuado de los logotipos de FAMIG es fundamental
para garantizar su reconocimiento y fortalecer su
posicionamiento. Cada publicacion contribuye a que las
personas asocien la identidad visual con la organizacion, por
lo que es imprescindible aplicarlos de manera correcta.

|
’,“‘ﬁ 5“‘ Arquidiécesis de Bogotd
urﬁ‘) FUNDACION DE ATENCION AL MIGRANTE

USO DEL LOGO HORIZONTAL
« Encabezados de paginas web.

« Firmas de correo electrénico.
- Material impreso con espacio limitado \\V//
en altura (banners, membretes). A‘) Arcuidibesaia de Bogot

l FUNDACION DE ATENCION AL MIGRANTE
§5)

FAMIG

USO DEL LOGO VERTICAL
« Aplicaciones en redes
sociales (perfil, posts).
« Material impreso con
espacios mas cuadrados o
— reducidos (stickers,

FUNDACION DE ATENCION AL MIGRANTE H
FUNDACION DE ATENCION AL MIGRANTE ta rJ etaS) .

FAMIG Falalle « Merchandising (camisetas,
empaques pequenos).

zZ S
‘,‘“ e“‘ Arquidi6cesis de Bogotd
g ‘m FUNDACION DE ATENCION AL MIGRANTE
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USO DE LOS LOGOTIPOS

USO CORRECTO EINCORRECTO DELOS LOGOS

Para FAMIG, es fundamental seguir fortaleciendo una imagen
corporativa positiva. Por ello, el uso del logo debe ser
siempre el adecuado, conforme a las indicaciones
mencionadas anteriormente.

En fondos oscuros, se
debe utilizar el logotipo
en su version blanca.

En fondos blancos o

- , claros, el logotipo debe
-‘:ﬂ FUNDACgﬁlUl;jléo:fEs;\TglZl\?:?_ol\‘/lalGRANTE Arqmdcesis P utilizarse siempr e en su
FAMIG B T version a color.

No esta permitido utilizar
ningun icono del logo por
separado, eliminar o

modificar sus elementos, Arquidiocesis de Bogota

cambiar la tipografia o los FAMIG
colores, distorsionar su

tamano ni aplicarlo Aruidiocesis do Bogot
incorrectamente SObre un UNDACION DE ATENCION AL MIGRANTE
fondo. FAMIG

"‘ Arquidi6cesis de Bogota
I"LQ FUNDACION DE ATENCION AL MIGRANTE

AWM/ FAMIG
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TIPOGRAFIA e
CORPORATIVA

FORMAL EINSTITUCIONAL

Las tipografias son elementos clave en la comunicacion visual.
Para documentos formales e institucionales, como cartas y
comunicados, FAMIG emplea una tipografia que refleja
seriedad y profesionalismo, asegurando una presentacién
clara, ordenada y alineada con su identidad.

Titulos: Arial, 12 puntos, negrilla.
Pie de texto: Arial, 12 puntos, justificado.

Arial es una tipografia ideal para documentos formales debido a su
claridad, legibilidad y disefo neutral, lo que transmite profesionalismo
y orden en la comunicacién corporativa de FAMIG.

A B,C,D,E,F,GH,ILJKLMNNOPGQR,STUVWXY,Z
a,b,c,d e fghijkl,mnniopqrstuvwXxy,z

Opcional:
Titulos: Times New Roman, 12 puntos, negrilla.
Pie de texto: Times New Roman, 12 puntos, justificado.

Times New Roman es una tipografia clasica y profesional, ideal para
documentos formales debido a su legibilidad y credibilidad en Ia
comunicacidn institucional de la Fundaciéon FAMIG.

A,B,C,D,E,F,G.H,IL].K,LLM,N,N,O,P,Q, R, S, T, U, V,W, X, Y, Z

a, ba C, da C, fa g, ha L, ], ka 19 m, n, ﬁa 0,p,qQ, 1,8, ta u, v, w, X, y, Z

S
‘,“55“ Arquidiécesis de Bogota
Mrﬁ‘) FUNDACION DE ATENCION AL MIGRANTE
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TIPOGRAFIA REREE
CORPORATIVA

DIGITALY PRESENTACIONES

Las tipografias empleadas en la comunicacion digital de
FAMIG se destacan por su diseno limpio y moderno. Su
legibilidad y versatilidad en pantalla las hacen ideales para
presentaciones, contenido web y materiales graficos,
asegurando una identidad visual clara, dindmica y profesional.
Titulos: Poppins Semi Bold

A,B,C,D,EF,GHIJ KLMNNOPQRSTUVWXY,Z
a,b,cdefghijklmmnhfiopqrstuvwXy,z

Pie de texto: Avenir Roman
A, B C,DEFGHILJKLMN,N,OPQR,ST,UVW,XY,Z

a,b,c,d e fghijklmnnopaqrstuvwxy,z

Opcional:
Titulos y pie de texto: Montserrat Medium
A B,CD,EFGHIIKLMNNOPQRSTUVW,XY,Z

a,b,cdefghijkl mnnAopqrrstuv,w,xX.y,z

FAMIG utiliza estas tipografias por su modernidad, legibilidad y
versatilidad, lo que las hace ideales para presentaciones, contenido
digital y materiales graficos. Sin embargo, en fechas especiales, se
puede emplear una tipografia diferente, siempre que mantenga
coherencia con la identidad visual.

zZ S
‘,“ae“‘ Arquidi6cesis de Bogotd
um FUNDACION DE ATENCION AL MIGRANTE
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COLORES Y SUS
VALORES TONALES

USO ADECUADO DE LOS COLORES
la Fundacién FAMIG son

Los colores

institucionales de
esenciales para su

identidad visual.

Su uso adecuado

garantiza coherencia y refuerza el reconocimiento de la marca
en todos los materiales de comunicacion.

Azul Real

#09259%9b
R:9G:37B:155

#555556
R: 85 G: 85 B: 86

Blanco
puro

HHT
R: 255 G: 255 B: 255

Hexadecimal

#050334
R:5G:3B:52

Negro
puro

#000000
R:0G:0B:0

#f58220
R: 245 G:130 B: 32

ASZ0
(o)A

PANTONE
2746 C

AXZO0
fo) N g

PANTONE
Gray10C

AXZ0
oo'éo

PANTONE
White

ASZQ
©
RO

0 O
o

PANTONE
2767C

AS<ZO0
oPoo

PANTONE
Black C

PANTONE
158 C

Codlgo (####EHE):
Canva

+ Adobe lllustrator y
Photoshop

+ Word y PowerPoint

« Wix

Codlgo RGB:
Canva

- Disefo Web

« Word y Power
Point

+ Lightroom

Codigo Pantone:
+ Impresion
- Disefio grafico
profesional
+ Adobe InDesign

Codigo CMYK
+ Impresiones
+ Adobe lllustrator y
Photoshop
+ Etiquetas

Arquidiécesis de Bogota
\) FUNDACION DE ATENCION AL MIGRANTE

\\ d.ﬂll

FAMIG




COLORES Y SUS
VALORES TONALES

USO ADECUADO DE LOS COLORES

Este color representa serenidad, estabilidad y
fraternidad, reflejando innovacién y confianza

Este color transmite
confianza y calma, ademas
de ser simbolo de verdad.

En FAMIG, este color simboliza el profesionalismo
y el compromiso en cada labor diaria.

Simboliza estabilidad, sensatez y
prudencia, reflejando a su vez
profesionalismo.

En FAMIG, simboliza el
Este color simboliza paz, reflexién compromiso con quienes
y crecimiento espiritual en FAMIG. mas lo necesitan.

Los tonos azul, negro, blanco y gris son los colores principales de la
Fundacion FAMIG, reflejando su esencia y solidez. Su uso uniforme
asegura una identidad visual profesional.

El naranja es un color complementario, utilizado para destacar
informacidn clave sin alterar la armonia del diseno.

zZ S
| R\ Arquidi6cesis de Bogotd
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COLORES Y SUS
VALORES TONALES

ETAPAS DEL DISENO

« Investigacidn y Briefing
Se recopila informacién clave sobre el proyecto, definiendo
objetivos y publico. En esta fase, es fundamental coordinar
con el area de comunicaciones para garantizar coherencia con
la identidad visual.

« Conceptualizacién
A partir de la investigacién, se desarrollan ideas y bocetos
iniciales. En esta etapa, se exploran estilos, referencias y
conceptos creativos que daran forma al diseno final.

« Desarrollo y Disefio
Se crean las primeras versiones aplicando colores, tipografias
y composicion visual conforme a los lineamientos definidos.
Esta fase implica exploracion y ajustes para optimizar el
resultado.

« Revision y Entrega
El diseno se presenta para validacién con el area de
comunicaciones, se ajusta segun la retroalimentacién y, una
vez aprobado, se exporta en los formatos requeridos junto
con guias para su correcta aplicacion.

Arquidiécesis de Bogota
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CREAR CONTENIDO
FOTOGRAFICO Y DE VIDEO

GUIA PRACTICA DE FOTOS

La fotografia no solo captura imagenes, sino que también
cuenta historias a través de la composicion visual. Este manual
presenta dos conceptos clave para lograr imagenes
impactantes: los planos fotograficos y la regla de los tercios,
esenciales para una composicion equilibrada en formatos
horizontales y verticales.

« Gran Plano General (GPG):
Descripcion: Captura una amplia
porcion del entorno reflejando una
vista extensa.

Uso: Ideal para paisajes, ciudades
o escenas donde el contexto es tan
importante como el sujeto.

-~ - « Plano General (PG):

| Descripciéon: Muestra al sujeto en
su totalidad mientras mantiene una
parte significativa del entorno.
Uso: Permite situar al sujeto en su
contexto sin perder detalles del
fondo.

zZ S
‘,“ae“‘ Arquidi6cesis de Bogotd
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CREAR CONTENIDO
FOTOGRAFICO Y DE VIDEO

GUIA PRACTICA DE FOTOS

« Plano Medio (PM):
Descripciéon: Captura al sujeto
desde la cintura hacia arriba,
destacando su presencia.

Uso: Ideal para retratos o
entrevistas, ya que enfoca a la
persona sin  desvincularla del

entorno.

e Primer Plano (PP):
Descripcion: Enfoca de cerca la
cabeza o el rostro, destacando
detalles y expresiones.

Uso: Ideal para retratos, capturar
emociones y resaltar rasgos
especificos.

« Plano Detalle (PD):
Descripcidon: Enfoca un objeto o
una parte especifica del sujeto,
COMO una mano, un 0jo O un
accesorio.

Uso: |deal para destacar texturas,
pequenos detalles o elementos
significativos.

zZ S
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CREAR CONTENIDO

FOTOGRAFICO Y DE VIDEO

GUIA PRACTICA DE FOTOS

Plano Contrapicado

(Vista desde abajo):
Descripcion: La camara se
posiciona por debajo del sujeto,
apuntando hacia arriba.

Uso: Ideal para resaltar poder,
autoridad o enfatizar la altura
de estructuras.

Recomendaciones para el manejo

+ Plano Picado
(Vista desde arriba):
Descripcion: La camara se posiciona
por encima del sujeto, apuntando
hacia abajo.

Uso: Se emplea para transmitir

vulnerabilidad, distanciamiento o
capturar paisajes amplios y
multitudes.

de la luz:

« Usa luz natural: Siempre que sea posible, aprovecha la luz del sol
para lograr una atmésfera célida y favorecedora. Evita la luz

artificial intensa, ya que puede

generar sombras duras.

« Ajusta la exposicion: Si hay contraluz, regula la exposicién para
que los detalles en las sombras sean visibles sin perder el brillo

del fondo.

- Experimenta con angulos: Ajusta la posicion de la cdmara para

evitar destellos no deseados y
enfocada.
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CREAR CONTENIDO
FOTOGRAFICO Y DE VIDEO

GUIA PRACTICA DE FOTOS

Foto Horizontal (Paisaje):

Escenas amplias: Ideal para capturar paisajes y vistas panoramicas,
transmitiendo una sensacion de amplitud y contexto.

Composicién dindmica: Perfecta para horizontes extensos o grupos
de personas alineadas, aprovechando el formato horizontal.
Fotografia de arquitectura: Destaca estructuras y espacios amplios,
como edificios, calles o paisajes urbanos.

WL T

Foto Vertical (Retrato):

Enfoque en el sujeto: Perfecto para retratos o cuando se quiere
centrar la atencién en una persona u objeto.

Mayor detalle en primeros planos: Resalta detalles cercanos y da
énfasis a la altura del sujeto.

Redes sociales: Mas comun en plataformas como Instagram, donde
se ajusta mejor a la visualizacidon en moviles.
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CREAR CONTENIDO
FOTOGRAFICO Y DE VIDEO

GUIA PRACTICA DE FOTOS

Es un principio clave en composicién fotografica, que divide
la imagen en nueve secciones iguales con dos lineas
horizontales y dos verticales. Los puntos de interseccién son
los de mayor interés visual, por lo que colocar elementos
clave en ellos crea equilibrio y armonia en la imagen.

Aplicacién de la Regla de los Tercios
- Divisién de la imagen: Imagina dos lineas horizontales y dos
verticales dividiendo la imagen en tres partes iguales. Coloca los
elementos clave sobre estas lineas o en sus intersecciones.
« Ubicaciéon del sujeto: Evita centrarlo; sitialo en una interseccion
para lograr una composicién equilibrada y atractiva.

Consejos Practicos
« Varia los planos: Experimenta con diferentes encuadres.
« Usa la cuadricula: Activala en tu camara para aplicar mejor la
regla.
« Cuida el fondo: Evita distracciones innecesarias.
« Aprovecha la luz: Juega con sombras y direcciones para dar
profundidad.
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CREAR CONTENIDO
FOTOGRAFICO Y DE VIDEO

DISENO CORPORATIVO PARA VIDEOS

El video es una herramienta fundamental para fortalecer la
identidad visual de FAMIG y comunicar su mision de manera
efectiva. A través de contenido audiovisual en redes sociales,
presentaciones y eventos, buscamos transmitir nuestros
valores y generar un impacto positivo en la audiencia.
- Formato y Resolucién:

Los videos deben ser grabados en Full HD (1080p) como minimo, en
formatos MP4 o MOV. El tamano recomendado es 1920 x 1080 px

(16:9), ideal para YouTube, Facebook e Instagram feed, asegurando
alta calidad y compatibilidad.

« Estilo Visual y Tipografia:
Mantener la coherencia con los colores institucionales y usar fuentes
oficiales en titulos y subtitulos. Los graficos y transiciones deben ser
simples, profesionales y reflejar los valores de la fundaciéon. El
logotipo debe colocarse de manera discreta y consistente.

NOMBRE DEL EVENTO Poppins Semi Bold - 70 ptos
O ACTIVIDAD

Fechay/oafo Poppins medium - 40 ptos
Avenir Light - 20 ptos

Nor 7 Poppins Semi Bold - 30 ptos

al que pe
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MANUAL DE
IMAGEN
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Granjas de Techo - Bogota
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